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EL GRAN MERCADO AMERICANQO

2016 el movimiento en ventas minoristas fue US $ 50 billones, con un
crecimiento de 13% anual.

Los consumidores buscan salud en los alimentos organicos, por que
estos garantizan estar libres de quimicos, preservantes, hormonas,
OVMYy

Se protegen el medio ambiente.

Para integridad del alimento organico el NOP exigen se cumpla las
normas y regulaciones organicas:
- No trazas de quimicos (pesticidas, fungicidas, fertilizantes quimicos)
- No hormonas
- No OVM

El 75% de los estados que conforman EE.UU consumen alimentos
organicos



La Industria de Alimentos Organicos es un punto
brillante en la econdmia Agricola de los Estados

| Unidos
Final organic rule Over 24,000

Organic Foods implemented and certified organic
Production Act "USDA Organic’ operations
signed into law seal introduced USDA hationwide
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e Con laimplementacion de la Ley y Sello Organico “USDA Organic” al cierre del
2016, a nivel nacional, tienen 24,000 operaciones con certificacion organica.



Hogares Norteamericanos Comprando
Alimentos Organicos
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« Mas del 75% de los Supermercados ofrecen alimentos organicos
 82% del promedio nacional consume alimentos organicos



Venta Minorista de Alimentos Organicos

U.S. organic food retail sales
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*Mas del 75% de los Supermercados ofrecen alimentos
organicos
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WOOLD FOOD, NEW SEASSON SON MERCADOS
IMPORTANTES DE ALIMENTOS ORGANICOS
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TRABAJO DEL NOP



CAUTELANDO LA INTEGRIDAD DE LOS ALIMENTOS
ORGANICOS A TRAVES DEL PROGRAMA NACIONAL
ORGANICO (NOP) DEL USDA-EE.UU

VISION

Integridad de la etiqueta organica desde la granja a la
mesa, para confianza de los consumidores.

MISION

Garantizar la integridad de los productos organicos en
todo el mundo.

Para lograrlo pone en practica la

ley y regulaciones para la

produccion de alimentos
organicos.



Programa Nacional Organico - NOP

Personal del NOP: 36 empleados en 04 divisiones

Prespuesto del NOP:

e 2012: $ 6.9 millones

e 2013: $ 6.3 millones

e 2014 - 2016: $ 9 millones

Responsabilidad en la Supervision:

o 82 agentes de certificacion en todo el mundo

* Operaciones de certificacion organica en mas
del20 paises

 Mas de $ 43 billones de ventas en los EE.UU
(2015)



EL GOBIERNO AMERICANO Y SUS
POLITICAS DE FOMENTO DE LA
PRODUCCION ORGANICA

= |nversion

= Asjistencia
técnica

= Tecnologias

= |[nvestigacion

= Mercados



Organizacion y Actividades del NOP

Consejo Nacional de
Normas Organicas o
 Comunicacion
Programa Nacional Organico  * FOIAsolicitudes
Oficina del Administrador Adjunto * Presupuestoy
personal

Division de Actividades

Division de Normas de Acreditacion D|V|S|onge”(étgrcniglr:m|ento
international Y AP
« Reglas, orientacion, * Acreditacion « Quejas
Instrucciones, « Equivalencia

* Investigaciones
* Iniciar la aplicacion
de las acciones

e Lista Nacional acuerdos
e Reconocimiento



Plan Estrategico 2015 — 2018 del NOP

Mejora de
Procesos

Proteger la Acceso a mercados

Integridad local, regional e
organica Internacional

Avances en
tecnologias para la
Integridad organica

Estandares
claros




PRODUCCION ORGANICA
EN EE.UU
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CRECIMIENTO DE LAS CERTIFICACIONES ORGANICAS

30,000

USDA Certified Organic Operations
in the United States: 2002-2016

25,000

20,000

15,000

10,000

5,000

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Note: Foreign operations may also be certified to the USDA organic standards.




La Produccion Organica es Bueno
para la Economia de los EE.UU

Organic food and farming has a big impact on the
nation's economy. From Kentucky to California,
farmers, families, and businesses are choosing organic.
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CRECIMIENTO
DEL CONSUMO



PERSPECTIVA DE CRECIMIENTO DEL CONSUMO

Hay una tendencia de los consumidores
de incorporar una mayor cantidad de
alimentos saludables a su vida diaria,
puesto que la mayor preocupacion
radica en los efectos de los pesticidas,
normonas, y antibioticos,
orincipalmente en los ninos, y la
oroteccion del medio ambiente.




OPORTUNIDAD PARA EL PERU

Estados Unidos tiene como uno de sus principales aliados
comerciales a Ameérica Latina, entre los que esta el Peru,
quien le provee alimentos organicos de gran interés,
aceptacion y reconocimiento por parte del consumidor
estadounidense. Entre estos productos se encuentran el

cafe, cacao, frutas tropicales y sus derivados, vinos, frutas
citricas y sus derivados, y aceites vegetales, entre otros,
muchos de ellos producidos segun las normas de
agricultura organica (Ley Federal de Alimentos Orgéanicos
de los Estados Unidos — NOP).
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Muchas gracias!

Fuentes:
Miles V. McEvoy, Deputy Administrator, USDA, Agricultural Marketing Service- NOP.
OTA
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